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Zapoznanie si¢ z ideg contentu marketingowego i zasadami copywritingu;

Cel ksztalcenia przedmiotu / nabycie umiegjgtnosci promowania firmy i jej produktow na portalach

modutu L . .
spotecznosciowych, prowadzenie bloga firmowego.
Wymagania wstepne Ogolna wiedza z zakresu przedsigbiorczosci i zarzadzania
EFEKTY UCZENIA SIE
Nr efektu Kod
uczenia Opis efektu uczenia si¢ kierunkowego
si¢/ grupy efektu
efektow uczenia si¢
Wiedza (Ma wiedze w zakresie...)
01 Ma wiedze w zakresie istoty i stosowania contentu marketingowego i K1P_W04
copywritingu w dziatalno$ci marketingowej organizacji K1P_W08
02 Ma wiedze w zakresie organizowania i prowadzenia promocji w mediach K1P_W09
spotecznosciowych K1P W13
Umiejetnosci (Potrafi...)
03 Potrafi przeprowadzi¢ audyt dziatalno$ci marketingowej w zakresie promocji K1P_UO01
wizerunkowej 1 produktowej na portalach spotecznosciowych K1P_U07
Potrafi zaprojektowac i prowadzi¢ bloga firmowego i redagowac tresci na K1P_U08
04 firmowe portale spotecznosciowe K1P_U11
K1P_U14
Kompetencje spoleczne
Wplywa na ksztattowanie postaw i zachowan spotecznie pozadanych K1P_KO03
05
K1P_KO08
06 Wykazuje kreatywno$¢ w pracy zespotowej, troszczy sie o pozytywny wizerunek | K1P_KO01
organizacji w opinii publicznej i mediach K1P_K09

TRESCI PROGRAMOWE

Laboratorium

Wprowadzenie do przedmiotu; okragly stot w temacie istoty contentu marketingowego; przeglad
najpopularniejszych serwisow spotecznosciowych; omoéwienie rodzajow blogow firmowych, narzedzi do
tworzenia i dystrybucji przekazu w serwisach spolecznosciowych, omoéwienie strategii contentu
marketingowego — analiza wskaznikéw aktywnos$ci, budowanie kalendarza redakcyjnego, gromadzenie danych
charakteryzujacych grupe docelows, analiza procesu zakupowego grupy docelowej, budowanie persony,
studium przypadku — aktywnosci firm na portalach spotecznosciowych, prowadzenia bloga firmowego; ocena
skuteczno$ci webwritingu; techniki i zasady tworzenia tre$ci internetowych - copywriting internetowy

Projekt

Projekt kampanii wizerunkowe i produktowej w social mediach dla firmy X i produktu Y studenci pracuja w
zespotach 2 osobowych, na potrzeby projektu przywotuja firme X i jej produkty Y przyjmuja role marketerow




sieciowych zaktadajg konta

testowe zapraszajg swoich znajomych studentéw i prowadzg dialog biznesowy

promujacy firme i jej produkty na wybranych portalach spoteczno$ciowych; zaktadaja takze testowego bloga
firmowego 1 przyjmujg role blogeréw firmowego, prowadza bloga majac za adwersarzy pozostala grupe

studentow;

Literatura podstawowa

Puzyrkiewicz D., Biblia copywritingu, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2017
Stawarz B., Content marketingu po polsku., Jak przyciagga¢ klientow,
Wydawnictwo PWN, Warszawa 2015

Literatura uzupetniajaca

Kotler Ph., Hermawan Kartajaya i inni.. Marketing 4,0 era cyfrowa,
Wydawnictwo MT Biznes, Warszawa 2017

Metody ksztalcenia Okragly stol, drama, prezentacje multimedialne, praca w grupach, studium
przypadku, projektowanie
. , . Nr efektu uczenia
Metody weryfikacji efektow uczenia sig sic/grupy efektow
Kolokwium 01, 02
Prezentacja 03, 04
Aktywny udzial w zajeciach 05, 06

Formy i warunki zaliczenia

Zespotowa prezentacja podczas zaje¢ 40%, zaliczenie pisemne 30% , aktywnos¢
i poprawnos¢ wypowiedzi podczas zaje¢ laboratoryjnych 30%.

NAKLAD PRACY STUDENTA
Liczba godzin
W tym zajecia powigzane
Rodzaj dziatan/zajgé Ogodltem z praktycznym przygotowaniem
zawodowym
Udziat w wyktadach
Samodzielne studiowanie 25
Udziat w ¢wiczeniach audytoryjnych 15 15
i laboratoryjnych, warsztatach, seminariach
Samodzielne przygotowywanie si¢ do ¢wiczen 25 25
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 15 15
Przygotowanie si¢ do egzaminu / zaliczenia 20 20
Udziat w konsultacjach 1
Inne
LACZNY naklad pracy studenta w godz. 101 75
Liczba punktéw ECTS za przedmiot 4
Liczba punktow ECTS przypisana do dyscypliny NAUKI O ZARZADZANIU | JAKOSCI - 1
naukowej NAUKI O KOMUNIKACJI SPOLECZNEJ | MEDIACH - 3
Liczba punktéw ECTS zwiazana z zajeciami 3
praktycznymi
Liczba punktow ECTS za zajeciach wymagajace 124
bezposredniego udzialu nauczycieli akademickich '




